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Annotatsiya. So‘nggi yillarda ragamli texnologiyalar taraqqiyoti va
ijtimoiy tarmoqlarning ommalashuvi natijasida blogerlik faoliyati
yangi ijtimoiy kuch sifatida shakllanmoqda. An’anaviy ommaviy
axborot vositalaridan farqli o‘laroq, blogerlar muammolarga tezkor
yondashuvi, auditoriya bilan bevosita muloqoti, muqobil pozitsiyasi
va erkinligi bilan ajralib turadi. Mazkur maqolada blogerlik
fenomenining raqamli jamiyatdagi o°rni, ta’siri va ijtimoiy ahamiyati
tahlil qilinadi. Tadqiqotning dolzarbligi shundaki, O‘zbekistonda
blogerlik faoliyati jurnalistikadan mustaqil holda shakllanib,
jamoatchilik nazorati, ijtimoiy faollikda muhim vositaga aylanishi
kuzatilmoqda. Tadqiqot savoli quyidagicha ifodalanadi: Blogerlik
ragamli jamiyatda qanday ijtimoiy rol va kuch sifatida
shakllanmoqda va bu jarayon an’anaviy OAVga qanday ta’sir
o‘tkazadi? Maqola doirasida kontent tahlili, taqqoslash, kuzatuv
metodlaridan  foydalanildi. Jumladan, ijtimoiy tarmoqlarda
blogerlarning chiqishlari, blog postlari va ularning jamiyatda qanday
ijtimoiy ta’sirga ega bo‘lgani tahlil qilindi. Ijtimoiy tarmoqlardan
faol foydalanadigan 182 nafar respondentlar ishtirokida so‘rovnoma
tashkil etildi. Natijalar shuni ko‘rsatdiki, respondentlarning 88 %
asosan video-blog egalarini, ya’ni lifestyle yo‘nalishida hamda
yumorga boy blogerlarni kuzatishi ma’lum bo‘ldi. Qolgan 2 % odam
esa foydali va ilmiy-ommabop kontentlar ishlab chiqaradigan blog
egalarini yozishgan. 10 % ishtirokchilar esa javob qoldirishmagan.
Kontent tahlillarga ko‘ra, blogerlar ko‘p hollarda jurnalistlardan
oldinrog ijtimoiy muammolarni ko‘tarib chiqmoqda, jamoatchilik
e’tiborini jalb etmoqda va ayrim hollarda rasmiy qarorlar qabul
qilinishiga turtki bo‘lmoqda. Ushbu maqola blogerlikni faqat
kommunikatsion vosita sifatida emas, balki yangi ijtimoiy institut
darajasida ko‘rib chiqishga harakat giladi.

Kalit so‘zlar: blogerlik; raqamli jamiyat; ijtimoiy media; fuqarolik
jurnalistikasi; axborot kommunikatsiyasi; O‘zbekiston blogosferasi.

AnHOTauusA. B nocnemanue roael pa3Butue MUGPOBBIX TEXHOJOTHUH
U PpOCT TOMYJSIPHOCTH  COIMANbHBIX CEeTed  TNpUBETH K
(hopmupoBaHUIO OJIOTHHTA KaK HOBOW COIMAIBLHON CUJIbl. B oTimnume
oT TpanutmonHeix CMMU, 610orepsl OTINYAIOTCS OTIEPATUBHOCTHIO B
OCBEIICHNU TPOOJIeM, TPSIMBIM B3aUMOJCHCTBHEM C ayIUTOpPHUEH,
HE3aBUCHMOM TO3HIHUe M cBOOOMOW caMoBBIpakeHHs. B maHHOMN
CTaTbe paccMaTpHWBaeTCs pPOJb, BIUSHHE ©  OOIICCTBCHHAS
3HaYMMOCTh (eHOMEHa OJoTWHTa B IU(PPOBOM  OOIIECTBE.
AKTyaITbHOCTh HCCIIEZIOBAaHUS O0YCIIOBIIEHA TEM, UYTO B Y30€KHCTaHe
OmoruHT pa3BuBacTcs HE3aBUCHMO oT TPaTUIMOHHOMN
KYPHUIUCTUKA W CTaHOBUTCS  BAXHBIM  HHCTPYMEHTOM
OOIIIECTBEHHOTO  KOHTPOJS,  TPa)¥JaHCKOW  aKTUBHOCTH U
nHpOpMaIMOHHOTO 0OMeHa. OCHOBHOMN HCCIIeIOBAaTEILCKUI BOIPOC
dbopmynupyetcs craeAayromuM o0pa3oM: KakuM 00pa3oM OIOTHHT
CO3/1aeTCs KaK COIMabHAS CHa B IU(PPOBYIO JIOXY M KAKOBBI €r0
B3aMMOCBS3UM ¢ TpaaunuoHHBiIMu CMUM? B pamkax crtaTh
WCIOJB30BAJIUCh  METOAbl  KOHTEHT-aHallu3a, CPaBHUTEILHOTO
aHanmm3a W HaOMOJCHHA. BpUM NpoaHAM3UPOBAHBI ITyOIHKAIIMN
AKTUBHBIX OJIOTEPOB B COLMAIBHBIX CETAX, a4 TaKKE CTENEHb HX
BIMSIHAS Ha 00mecTBo. Onpoc, IpoBeaEHHEIH cpean 182 aKTHBHBIX
MOJIb30BaTeIe  COIMANbHBIX  ceTed, Tmokaszan, uro 88 %
PECIIOHJICHTOB B OCHOBHOM CJICJIAT 32 BUIE00I0repaMu, 0COOCHHO B
xKaHpax Jaideraitn u romop. OcraBmumecs 2 % TPEANIOUUTAIOT
aBTOPOB, CO3JAIOIIMX IOJIE3HBI U HAay4HO-TIOIYJIAPHBIA KOHTEHT.
KoHTeHT-aHanM3 Taxke BBIIBUJ, YTO OJIOTEpHl 3a4acTyl0 pPaHbIIE
KYPHIUCTOB TIOJHUMAIOT COIMAJIbHBIE BOMPOCHI, MPHUBIIEKAIOT
BHMMaHHe OOIIecTBa U B Psfie CIy4aeB CIMOCOOCTBYIOT MPHUHSITHIO
opummaneHeIx pemieHnd. CTaThs paccMaTpuBaeT OJOTHHT HE
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TOJNIBKO KaK CPEJCTBO KOMMYHHKAIIMH, HO M KaK MOTCHIUAIBHO
HOBYIO OOIICCTBCHHYIO HHCTHTYIIHIO.

KioueBble cioBa: OmoruHr; mudpoBoe OOIIECTBO; CONHAIBHBIC
MeIna; rpakaaHcKast JKYPHAITUCTHUKA; nHpopmMannoHHO-
KOMMYHHUKAIIHOHHEIE TIpoIiecchl; Oorocdepa Y30ekucrana.

Kirish

Axborot texnologiyalari taraqqgiyoti natijasida blogerlik zamonaviy
jamiyatning ijtimoiy, siyosiy va madaniy sohalariga sezilarli ta’sir ko‘rsata
boshladi. Blogerlar fagatgina shaxsiy fikr bildiruvchi emas, balki ommaviy
axborot tarqgatish, jamoatchilik fikrini shakllantirish, muammolarga e’tibor
garatish va hatto ijtimoiy harakatlarni boshlovchi kuchga aylanishdi. Bu
maqolada  blogerlik  fenomeni ijtimoiy kuch sifatida qganday
shakllanayotgani, uning zamonaviy kommunikatsiya tizimidagi o‘rni tahlil
gilinadi. Blogerlik XX asr oxiri va XXI asr boshlarida internet
platformalarining rivojlanishi bilan paydo bo‘lgan ijtimoiy hodisadir.
Dastlab shaxsiy kunliklar tarzida yuritilgan bloglar keyinchalik ijtimoiy
tarmoglar orgali ommaviy kommunikatsiya vositasiga aylandi. Blogerlik
faoliyatining ommalashuvi ragamli demokratiya jarayonlari bilan
chambarchas bog‘lig. O<zbek tilining izohli lug‘atida “Blog” so‘ziga
quyidagicha ta’rif berilgan: blog — internet tarmog‘ida shaxsiy fikr,
mulohaza va maqolalarni e’lon qilib borish uchun yaratilgan sahifa yoki
veb-sayt (https://izoh.uz/word/blog). Tadgigotchi Nargis Qosimovaning
“Online jurnalistika” asarida Kkeltirilishicha, an’anaviy kundaliklardan
fargli ravishda blogdagi yozuvlar ommabop bo‘lib, foydalanuvchilar
muallif bilan bahsga kirishishlari ham mumkin. Blog yurituvchi insonlar
blogerlar deb ataladi. Internetdagi bloglar majmuasi blog soha deb
yuritiladi. Bloglar elektron pochta, veb-forum va chatlarga nisbatan bir
qator afzalliklarga ega. Birinchi blog egasi Tim Berners-Li 1992-yili
internetda 0‘z sahifasini ochib, unga yangiliklarni joylashtirgan. 1994-yili
Jastin Xall “Links.net.” sahifasini, 1997-yili Deyv Vayner “Scripting
News”, “Slashdot” sahifalarini ishga tushiradi va Jon Barger ilk bora
“weblog” (veb-log) so‘zini mulogotga Kiritadi. 1999-yili Piter Merxolz uni
gisqartirib, blog deb ataydi. 1999-yilga kelib bloglar soni ko‘paya
boshlagach, AQSHning Pyra Labs kompyuter kompaniyasi bepul, birinchi
blog xizmati bo‘Imish Blogger.com saytini ochadi. Undan so‘ng yaratilgan
LiveJournal, Pitas blog yaratish saytlari ularning keng tarqalishiga omil
bo‘lib xizmat qgiladi. Bugungi kunda bloglarning o‘ziga xosligi ularga
yozuvni osongina go‘shishda ko‘rinadi. Foydalanuvchi identifikatsiyadan
o‘tgach, o‘z jamlanmasiga yangi yozuvni go‘shishi mumkin. Jamlanma
tarkibi oddiy kundalik yoki jurnal tarkibini eslatadi. Bloglardan
foydalanuvchilar axborot olishlari, audiyatoriyani u yoki bu hodisalarga
nisbatan fikrlarini bilishlari mumkin [Qosimova 2019: 319].

Bir guruh olimlar blogni to‘rt turga bo‘ladi:

1. Shaxsiy bloglar (Personal Blogs) — bu insonlar o‘z fikr-
mulohazalarini hech qanday tijorat strategiyasi yoki daromad olish
magsadisiz bo‘lishadigan shaxsiy onlayn makon hisoblanadi. Ular odatda
onlayn kundalik sifatida xizmat qiladi — ya’ni odamlar o‘z kundalik
hayoti, kechinmalari va fikrlari haqida yozadi, auditoriya ko‘lami esa ular
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uchun muhim bo‘lmaydi. Aslida blog yuritish ilk bosqichlarida aynan
shaxsiy kundalik tarzida boshlangan. Mualliflar har kungi voqealarni qayd
qilib borishgan.

2. Korporativ bloglar (Corporate Blogs). Vaqt o‘tishi bilan ko‘plab
tadbirkorlar blog yuritishni marketing strategiyasi sifatida ko‘rishdi va u
biznes uchun samarali vosita ekanini isbotladi. Bu turdagi bloglar
yordamida kompaniyalar o‘z mijozlari bilan muloqot qiladi, ijtimoiy
hamjamiyatlar quradi va yangi mijozlarni jalb etadi. Aksariyat
kompaniyalar o‘z bloglarida yangi mahsulotlar haqida e’lonlar, loyihalar
tafsilotlari, bo‘lajak yangilanishlar, tanlov va aksiyalar haqida xabar
beradi.

3. Sharh bloglari (Review Blogs). Bunday bloglar muayyan bozor
segmentidagi mahsulot yoki xizmatlarni baholash uchun yuritiladi. Oddiy
qilib aytganda, blog muallifi turli mahsulot va xizmatlarni bir muddat
sinab ko‘rib, ular haqida afzalliklari va kamchiliklari, narxi va umumiy
qiymati haqgida o‘quvchilarga ma’lumot beradi. Agar blog ommalashsa va
mashhur bo‘lsa, brendlar va kompaniyalar blog muallifiga 0‘z mahsulotini
ko‘rib chiqish va sharhlash uchun pul to‘lashi mumkin.

4. Aks (teskari) blog (Reverse Blog). Bu blog turida kontent bitta
muallif tomonidan emas, balki foydalanuvchilar tomonidan yaratiladi.
Ya’ni bu tizim oddiy blogga o‘xshaydi, lekin yozuvlar bir nechta
mualliflar tomonidan tayyorlanadi. Bunday bloglar muayyan mavzuda bir
nechta ishtirokchi tomonidan yuritilishi yoki istagan kishi post qoldira
oladigan ochiq maydon bo‘lishi mumkin [Sharmaa, Jaina, Kumara &
Teckchandania 2021: 580].

Shuningdek, bugun bloglarni mazmuniga ko‘ra, audio, video, matnli,
artbloglar, musiqali bloglar kabi turlarga bo‘lish mumkin. Blogning o°ziga
xosligini  xarakterlab, I. B. Aleksandrova shunday yozadi: “Blog
(tarmoqdagi jurnal) ommaviy kommunikatsiyaning qiziq bir turidir.
Blogning janr belgilari noaniq, xira. Bir tomondan, u an’anaviy
kundalikning belgilariga ega, ko‘ngil izhoriga o‘xshaydi, ikkinchi
tomondan, bu shunday yozuvki, muallif uni katta auditoriya o‘qishining
tarafdoridir” [Aleksandrova 2008: 70]. Blogerlar o‘zlari tayyorlagan
axborotni odatda rasmiy nashr maqomiga ega bo‘lmagan kundaliklarida
e’lon qiladilar, bu esa ularga o‘z fikrlarini ochiq tarzda aytishga imkoniyat
yaratadi. Agar bloger o‘z boshidan o‘tganlarini yoki o‘z ko‘zi bilan
ko‘rganlarini yozsa, bu mutaxassislar tomonidan qo‘llab-quvvatlanadi.
Ayrim tadqiqotchilarning fikricha, bloger faqat o°zi ko‘rganlarini yozishi
kerak, boshqacha ma’lumotlar go‘yoki uncha ishonarli bo‘lmaydi. Bloglar
umrining qisqaligi sababli ularni yangiliklar kabi qabul qilish mumkin.
O‘quvchilar esa har kuni yangilik kutadi [Andrews 2003: 57]. Aslida,
ijtimoly tarmoqlarda yuritiladigan bloglar an’anaviy jurnalistikadan keskin
farq qiladi. Bunday bloglar orqali foydalanuvchilar dunyo bo‘ylab
mutaxassislarning fikrlariga hech qanday to‘lovsiz kirish imkoniyatiga ega
bo‘ladilar. Bu bloglar foydalanuvchilarga internet orqali kelajakdagi
xaridlarida xatarlardan qochishda yordam beradi [Flanagin & Metzger
2014]. Rossiyalik jurnalist Lipa Moskvicheva shunday deb yozadi: “Buni
afsus yoki qonuniyat deb qabul qilish kerakmi, lekin zamonaviy internet
davrida iste’molchilar yangiliklar uchun an’anaviy nashlardan ko‘ra
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ko‘proq blogerlarga murojaat etmoqdalar” [Murotova, Qosimova,
Alimova, Dadaxonov, Ilyosxonova, Xolmatova & Xakimova 2019: 340].

Tadqgiqotchi Nargis Qosimova blogning turli funksiyalarini sanab
o‘tadi va ularga quyidagicha ta’rif beradi: Ulardan eng birinchisi
kommunikativ funksiya bo‘lib, aksariyat blogerlar o‘z bloglarini aqlli,
qiziq odamlar bilan muloqot qilish uchun yuritishadi. Albatta amalga
oshirilgan sayohatni o‘z do‘stlaringiz, tanishlaringiz va yaqinlaringizga
so‘zlab berishingiz mumkin, ammo blogga qo‘yilgan sayohat taassurotlari
suratlari bilan minglab odamlarda fikr uyg‘otib, ular o‘z sharhlarini
qoldirishadi.

Ko‘ngilochar funksiyasi. Aksariyat odamlar bloglardagi yozuvlarni
o‘qish va oz fikrlarini yozish orqali dam oladilar, bo‘sh vaqtlarini shu
tariga, mazmunli o‘tkazishga harakat qiladilar, o‘zlarini qiziqtirgan savol
bilan boshqalarga murojaat etishadi.

O¢‘zini-o‘zi prezentatsiya qilish funksiyasi. Agarda siz avvaldan
o‘zingizning shaxsiy blogingizni internetda ochmoqchi bo‘lsangiz, bu
o‘zingiz haqida butun dunyoga so‘zlab berishni eng yaxshi usulidir. [jod
mahsulingiz bilan har ganday xarajatlarsiz (chop etish, targatish)
blogingizga kirgan har bir foydalanuvchi tanishish imkoniga ega bo‘ladi.

Birlashtirish funksiyasi. O‘zida bir necha ming bloglarni
birlashtirgan “Livejournal” hamjamiyati real hayotda uzilgan rishtalarni
tiklash vazifasini o‘taydi. Uzoqni yaqin qiladi, yangi do‘stlar, hamfikrlar
orttirishga xizmat qiladi.

Memuar funksiyasi. Oddiy kundalik singari bloglarga kiritilayotgan
har kungi yozuv natijada memuarga aylanadi va kerak payti ulardan
samarali foydalanish imkonini beradi.

Ruhiy-terapevtik funksiyasi bloglarning qiyin payti barcha
hissiyotlarni blogda qo‘yiladigan yozuvlarga yuklashga, yaxshi-yomon
kunida inson o°z dardi va quvonchi bilan bo‘lishish imkonini beradi.

Xizmatlar va tovarlarni ilgari surish funksiyasi esa aynan
korxona, tashkilot, muassasa faoliyatini targ‘ib qilishda ko‘rinadi. Bu
boradagi bahslarda bevosita qatnashish, o‘z sharhlaringizni boshqalarning
bloglarida joylashtirish kompaniya faoliyatini keng yoyish imkonini beradi
[Qosimova 2019: 340].

An’anaviy OAVdan farqli oflaroq, blogdan joy olgan
ma’lumotlarning asosli va to‘g‘riligi tekshirilmaydi. Taqdim etilayotgan
materiallarning bo‘sh, sayozligi tez-tez ko‘zga tashlanib turadi. Blogerlar
professional jurnalist emasligi, bu sohada bilimi yetishmasligi tufayli
vogea-hodisalarga xolis yondasha olmaydi. Ogqibatda blogga kirgan
qanchadan-qancha odam asossiz xabarga ishonib qoladi. Noto‘g‘ri
xulosalar chiqarib, yana minglab internet foydalanuvchilarining
adashishiga sabab bo‘ladi. Shuning uchun ham blogerlar faoliyatini
nazoratga olish, ularning malakaviy o‘qishlarini tashkil etish, ong,
dunyoqarashlarini sog‘lomlashtirishga ahamiyat berish kerak bo‘ladi.
Blogning samaradorligi ko‘p jihatdan unga qancha odam kirayotganiga
bog‘ligq. Blog yuritish doimiy ravishda qayta ko‘rib chiqgiladigan bahsli
tushuncha, chunki yangi onlayn platformalar va texnologiyalar paydo
bo‘ldi. Blog yuritishning dastlabki shakllari matnga asoslangan shaxsiy
kundalik yozuvlaridan iborat edi, bular jurnalistlar va asosiy yangiliklar
tashkilotlari tomonidan keng tarqalgan va asosan ahamiyatsiz sharhlar
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sifatida qaraldi. Biroq blog yuritish tobora murakkablashib borayotgan
texnologiyalar rivojlanishi bilan birga o‘zgardi, bu esa vakolatli
ovozlarning eshitilishi uchun platformalar va frilanser yozuvchilarning
kengroq auditoriyaga chiqishi uchun imkoniyat yaratdi [Rettberg 2014;
Shoemaker & Reese 2014]. Asosiy yangiliklar tashkilotlari ham o‘z
auditoriyasi bilan muloqot qilish uchun blog imkoniyatlaridan
foydalanishdi va blog yuritish ko‘nikmalari endi faqatgina frilanser
yozuvchining mulki sifatida ko‘rilmaydi. Ommaviy axborot vositalarining
aksariyati o‘z bloglariga ega bo‘lish va boshqarish uchun jurnalistlarni ish
bilan ta’minlaydi. Bredshou va Rohumaa ta’kidlaganidek: “Blog yuritish
so‘nggi bir necha yil ichida Kkatta o‘zgarishlarga duch keldi.
Jurnalistikaning paydo bo‘lishidan to nashr qilish paytigacha, hozirda
bloglardan foydalanmaydigan kamdan-kam yangiliklar tashkiloti bor. Bir
vaqtlar muharrirlar “Blog yuritish jurnalistika emasmi?” deb so‘rashgan
bo‘lsa, endi ular “Bloglarimizdan qanday qilib maksimal darajada
foydalanishimiz mumkin?” deb so‘rashadi” [Stoker & Ruth 2015].
Ko‘plab tadqiqotchilarning bu kabi izlanishlari va fikrlari shuni
ko‘rsatadiki, bloglar endi shunchaki ko’ngilochar yoki xotira qaydlaridan
iborat veb-kundalik emas. Blogerlik fenomeni zamonaviy jamiyatda tobora
muhim ahamiyat kasb etmogda. Ushbu ilmiy magolada esa yuqoridagi
olimlarning ilmiy izlanishlari o‘rganilib, quyidagi tadqiqot savoliga javob
topishga harakat gilindi:

Blogerlik ragamli jamiyatda ganday ijtimoiy rol va kuch sifatida
shakllanmoqda va bu jarayonning an’anaviy OAVga ta’siri qanday?

Adabiyotlar sharhi. Blog yuritish va jurnalistikani farqlash uchun
ko‘plab olimlar fikr bildirgan. Ayrimlari blogerlik jurnalistika emas
deyishsa, ayrimlari blogerlik jurnalistikaning zamonaviy ko‘rinishi deb
baholaydi. Bloglar odatda ishtirokchilikka ochiq, shaffof va subyektiv deb
ta’riflanadi [Lasica, 2003; Wall, 2004]. Jurnalistikaning an’anaviy
qadriyatlari esa aniqlik, adolat va obyektivlik hisoblanadi. Ammo bu
qadriyatlar asosan axborot tashkilotlariga xizmat qiladi [Soloski 1997].
Yana bir ehtimoliy farq — bu yangilik to‘plash jarayoni. Bu jurnalistlar
uchun muntazam ish bo‘lsa, blogerlar uchun juda kam uchraydigan holat
[Blood 2003]. Ammo bunday farq ham aslida tashkiliy tuzilmalardagi
tafovutlar bilan bog‘liq. Tarixan mehnat tagsimoti va tashkilot
strukturalarining rivojlanishi bir-biri bilan chambarchas bog‘liq bo‘lgan
[Russial 1998; Solomon 1995]. Bloglarning interaktiv onlayn shakli ham
farq qiluvchi belgi sifatida ko‘riladi. Shunday qilib, blog yuritish va
jurnalistika o‘rtasidagi eng asosiy farq — bu axborot ishlab chiqarish
jarayonining tashkil etilishidir. Mazmun, ish jarayoni, ohang, qadriyatlar
va formatdagi farqlar — barchasi aynan shu tashkiliy strukturaviy
tafovutning oqibatidir. Ushbu farq bir uchida tashkilot asosidagi media,
ikkinchi uchida esa shaxsiy media turgan shkalaga o‘xshatiladi.
Shuningdek, tahlil birligi (unit of analysis) masalasi ham muhim. Bir
qarashda, blogerlar — individual, alohida nashriyotchilar sifatida ko‘riladi.
Boshqa burchakdan qaralsa, ular keng tarmoqqa ulangan bo‘g‘inlar
sifatida namoyon bo‘ladi. Ba’zi blog ixlosmandlari shunday deydilar: bir
bloger aniqlikda xatoga yo‘l qo‘ysa ham, boshqa blogerlar uni to‘g‘rilaydi,
ya’ni bu keng blog tarmog‘i — blogosfera — xatolar uchun xavfsizlik
tarmog‘i bo‘lib xizmat qiladi.
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N. Murotovaning fikricha “Blogerlik — ommaviy axborot
sohasidagi faoliyat. Ammo blogerlik shu sohadagi ishning boshqa
turlariga, masalan, notiglik, matbuot, radio yoki televideniyedagi
faoliyatga o‘xshamaydi. Masalan, Rossiya Federatsiyasida blogerning
saytiga bir kecha-kunduzda uch ming iste’molchidan ko‘proq odam Kkirsa,
mazkur blog OAV deb nomlanish huquqiga ega bo‘lishi qonun bilan
belgilangan. O‘zbekiston qonunchiligida bunday me’yor yo‘q.
Fuqarolarning internetdagi faoliyatiga nisbatan dunyo hamjamiyati ikki
gismga bo‘linib ketdi. AQSh amaliyotiga ko‘ra, internetda o‘z
materiallarini joylashtiradigan har bir kishi jurnalist deb hisoblanishi
mumkin. Xitoy qonunchiligida esa bloger sifatida faqat davlatning tegishli
idorasi tomonidan rasman ro‘yxatga olingan shaxslar tushuniladi.
Blogerlik faoliyati O‘zbekistonda ham tez rivojlanmoqda. Blogerlik
faoliyatining xususiyatlari haqida gap ketganda, avvalo, blogerlar
professional jurnalistlarga qay darajada yaqin, degan savolga javob berish
zarur. Bizningcha, bu yerda asosiy ma’no “professional” so‘zida
mujassamlashgan, chunki blogerlar aynan professional xodim emas (o‘z
bloglariga ega bo‘lgan professional jurnalistlar bundan mustasno).
Shunday ekan, ularni jurnalist deb atash mumkinmi? “Ha” degan javobni
bera olmaymiz. O‘zbekiston sharoitida blogerlikni ommaviy axborot bilan
ishlash  sohasidagi faoliyat desak, xato bo‘lmaydi. Blogerlik
jurnalistikasining o°‘ziga xos xususiyati shuki, bu yerda kimgadir havola
qilish shart emas, odatda u o‘z shaxsiy fikrini bildiradi, chunki blog uning
kundaligidir” [Murotova 2019: 334].

Olimlar David Domingo hamda Ari Heinonen esa ommaviy axborot
vositalarida bloglardan foydalanishning uch xil yondashuvi mavjud deb
hisoblaydi:

1) Maxsus vogealarni yoritish.

Bu bloglar odatda biror vogeaning dolzarbligi bilan boshlanadi va
shu bilan tugaydi. Saylov kampaniyalari, yirik sport musobagalari yoki
katta rezonans uyg‘otgan yangiliklar ana shunday bloglar uchun asosiy
mavzular hisoblanadi. So‘nggi yillarda onlayn ommaviy axborot vositalari
kutilmagan voqealar — masalan, terrorchilik hujumlari yuzasidan ham
tezkor bloglar ochishga kirishmoqda. Masalan, The Guardian’ning Buyuk
Britaniyadagi saylovlarga bag‘ishlangan bloglari yoki Ispaniyaning El
Mundo nashrining 2005-yilgi London portlashlariga bag‘ishlangan blogi
(www.elmundo.es) bunga misol bo‘la oladi. Bu turdagi bloglar asosan
xabar yetkazishning tezligi va soddaligi ustunligidan foydalanadi, ammo
mulogot imkoniyatlari ko‘pincha e’tibordan chetda qoladi.

2) Fikr ustunlari (opinion columns).

Internet saytlarida chop etiladigan maqolalarda bosma nashrlar yoki
efir vaqtiga bo‘lgan cheklovlar mavjud emasligi sababli ko‘proq doimiy
mualliflarni jalb qilish imkoniyati mavjud. Masalan, Italiyadagi La
Repubblica  (www.lareppublica.it) va  AQShdagi MSNBC.com
professional ustun mualliflar hamda mashhur blogerlarni oz sahifalarida
shaxsiy fikrlarini ifoda etishga taklif gilgan. Bu turdagi media bloglar,
ayniqgsa, foydalanuvchilarga izoh qoldirish imkoniyati berilgan hollarda,
ommaviy munozara maydonlariga aylanadi. Asosiy muallifning pozitsiyasi
esa qizg‘in bahs-munozaralar boshlanishi uchun turtki bo‘ladi.

3) Yangiliklarga izoh berish.
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Bu bloglarda muxbirlar yoki ixtisoslashgan jurnalistlar asosiy
axborot manbasi (gazeta, efir) uchun tayyorlagan materiallariga izohlar,
go‘shimcha mulohazalar yoki joy topmagan tafsilotlarni kiritadilar. Ba’zi
hollarda ushbu bloglarga yozuvchilar fagat veb-sayt uchun maxsus
yollanadi. Masalan, 2005-yilda Finlyandiyaning yetakchi gazetasi
“Helsingin Sanomat” (www.hs.fi) turli mavzularda — it parvarishidan
tortib Yevropa Ittifoqi siyosatigacha — bloglar ochdi. Yana bir misol
Ispaniyaning “Telecinco” telekanali saytida yuritilgan tematik bloglar,
jumladan, kinematografiya, siyosat, Formula 1 va jurnalistika haqida
(www.telecinco.es).

Jurnalistika nuqtayi nazaridan qaralganda, bloglar yangiliklar va
dolzarb voqealarni yoritishga oid yangi kommunikatsiya shakli sifatida
garalishi mumkin. Garchi ko‘pchilik bloglar o‘zini jurnalistik faoliyat yoki
an’anaviy ommaviy axborot vositalariga aloqador deb da’vo gilmasa ham,
ba’zi blogerlar jurnalistika maydoniga yaqinlashganda, ularning ish
yuritish tamoyillari an’anaviy jurnalistik standartlarga qarshi turishi
mumkin.

Masalan:

* auditoriya bilan bevosita muloqot qilish,

» xabar tayyorlash jarayonidagi ochiqlik (shaffoflik),

* xabarlarda ishtirokchilik (ya’ni foydalanuvchilar tomonidan xabar
yaratish) — bu blog yuritishda odatiy holga aylangan.

Bu kabi xususiyatlar jurnalistikani qanday tushunish kerakligi
haqidagi an’anaviy qarashlarni shubha ostiga qo‘yadi va internet davrida
jurnalistika paradigma almashinuvi zarurligi haqida ilgari surilgan fikrlarni
jonlantiradi [ David Domingo & Ari Heinonen 2008].

Asosiy gism

O‘zbekiston mediasida blogerlik faoliyati. O‘zbekistonda
blogerlik faoliyati so‘nggi yillarda tez sur’atlar bilan rivojlanib, ommaviy
axborot vositalariga muqobil (ba’zan esa ularni to‘ldiruvchi) axborot
manbaiga aylangan. Blogerlar ko‘proq ijtimoiy tarmogqlar (Instagram,
TikTok, YouTube, shuningdek, Telegram messenjeri) orqali faoliyat
yuritmoqda. Ular nafaqat shaxsiy fikr bildirish, balki muhim ijtimoty,
iqtisodiy va siyosiy masalalarni yoritish borasida ham faol ishtirok
etmoqda. O‘zbekiston Respublikasining  2003-yil  11-dekabrdagi
“Axborotlashtirish to‘g‘risida”gi 560-I1-sonli gonunining 3-moddasida
blogerlik faoliyatiga quyidagicha ta’rif berilgan “Bloger — internet jahon
axborot tarmog‘idagi oz veb-saytiga va (yoki) veb-sayt sahifasiga hamma
erkin foydalanishi mumkin bo‘lgan, ijtimoiy-Siyosiy, ijtimoiy-iqtisodiy va
boshga xususiyatga ega axborotni joylashtiruvchi, shu jumladan,
axborotdan foydalanuvchilar tomonidan ushbu axborotni muhokama qilish
uchun joylashtiruvchi jismoniy shaxs”. Yuqoridagi qonunning 12-
moddasida esa veb-sayt va veb-sayt sahifasining egasi, shu jumladan,
bloger tarqatishi taqiqlangan axborot materiallari turlarining ro‘yxati
belgilab qo‘yilgan. Mazkur ro‘yxatga ko‘ra, jumladan, mavjud
konstitutsiyaviy tuzumni, hududiy yaxlitlikni zo‘rlik bilan o‘zgartirishga
da’vat etish, urush, zo‘ravonlik, terrorizm, diniy ekstremizm, separatizm
va fundamentalizm g‘oyalarini targ‘ib qilish, milliy, irqiy, etnik yoki diniy
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adovat qo‘zg‘atuvchi, shuningdek, fugarolarning sha’ni va gadr-qimmatiga
yoki ishchanlik obro‘siga putur yetkazuvchi, ularning shaxsiy hayotiga
aralashishga yo‘l qo‘yuvchi axborotni tarqatish ta’qiglanishi keltirib
o‘tilgani blogerga katta mas’uliyat yuklanganining huquqiy asosi
hisoblanadi. (https://lex.uz/ru/docs/-83472). Qonun normasi veb-sayt yoki
veb-sayt sahifasi egasidan axborot materialini joylashtirishdan avval uning
to‘g‘riligini tekshirishni ham talab giladi. Mazkur normalar bajarilmagan
holda tegishli veb-sayt yoki veb-sahifa O‘zbekiston Respublikasi Vazirlar
Mahkamasi tomonidan belgilangan tartibda maxsus vakolatli organ
tomonidan cheklanishi mumkinligi aytilgan. Ayni paytda O‘zbekistonda
blogerlar faoliyati to‘g‘ridan to‘g‘ri alohida qonun bilan emas, balki
mavjud axborot va internet sohasidagi umumiy qonunchilik asosida
tartibga solinadi. Jumladan, OAV faoliyatini tartibga soluvchi “Ommaviy
axborot vositalari to‘g‘risida”gi qonun mavjud. (https://lex.uz/acts/-
53543). Blogerlar rasmiy ravishda OAV deb hisoblanmaydi, ammo ular
Oommaga axborot tarqatgani sababli ayrim hollarda OAVlarga qo‘yilgan
mas’uliyatlar ~ blogerlarga  ham  taallugli ~ bo‘lishi ~ mumkin.
“Axborotlashtirish to‘g‘risida”gi qonunga binoan, internetda axborot
tarqatayotgan har qanday shaxs, shu jumladan, blogerlar ham qonunga zid
bo‘lmagan kontentni tarqatishi, shaxsiy hayot daxlsizligiga rioya qilishi,
yolg‘on yoki tasdiglanmagan ma’lumotlarni tarqatmasligi lozim.

“Ragamlashgan zamonaviy jamiyatlarda “access to information”,
ya’'ni “axborot ochiqligi” tushunchasi ko‘pincha “access to the internet”,
ya’ni “internet ochiqligi” degan tushunchaning sinonimi sifatida
qo‘llaniladi. Chunki so‘nggi o‘n yillikda gaysidir ma’noda an’anaviy
OAVning moliyaviy ingiroziga sabab bo‘lgan Internet va uning zamonaviy
imkoniyatlari zamirida shakllangan yangi medialar axborot olish
magsadida auditoriyaning eng ko‘p murojaat qiladigan manbasiga aylandi.
Milliy  medialandshaftda  ichki  plyuralizmning qay  darajada
rivojlanayotganligini o‘zbek blog sferasi misolida ko‘rib chiqish maqsadga
muvofiq bo‘ladi,” — deydi tadqiqotchi Mukarram Otamurodova.
Olimaning fikricha media kontent mavzulari va janrlarining rang-
barangligi, turli manbalarga murojaat qilish, fikrlar hamda
munosabatlarning xilma-xilligini rasmiy va norasmiy OAVdan ko‘ra
blogerlar faoliyatida ko‘proq uchratish mumkin. Masalan, “O°zbek tilidagi
ilmiy-ommabop resurs” deya izohlangan “Asanov formati” blogi
jamiyatdagi ijtimoiy-siyosiy vogea-hodisalar, aynigsa, ma’naviy-ma’rifiy
masalalarga ko‘plab OAVda yetishmaydigan tahliliy yondashuvi bilan
ajralib turadi. Mazkur blog ilm-fan, tarix va siyosatga qiziquvchi
auditoriya uchun sifatli kontent bera oladi [Otamurodova 2023: 83].

Metodologiya. Ushbu tadqiqot blogerlik fenomenining ragamli
jamiyatdagi ijtimoiy rolini o‘rganish va uni yangi ijtimoiy kuch sifatida
baholashga qaratilgan bo‘lib, sifatli va miqdoriy tadqiqot metodlarining
kombinatsiyasiga asoslandi. Metodologik yondashuvlar tanlanishida
blogerlikning ko‘p qirrali — ijtimoiy, madaniy, kommunikativ va iqtisodiy
omillar bilan bog‘liq hodisa sifatida shakllanayotganiga e’tibor qaratildi.

1. Sifatli (qualitative) metodlar O‘zbekistondagi mavjud ayrim
bloglar o‘rganildi va tahlil qilindi. Ularning jurnalistikadagi ahamiyati
gandayligi xulosa qilindi.
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2. Miqdoriy (quantitative) metodlardan so‘rovnoma usulidan
foydalanildi.

Ijtimoiy tarmoq foydalanuvchilari orasida blogerlikka nisbatan
munosabatni o‘rganish magsadida onlayn so‘rovnoma o‘tkazildi.
Tadqiqotda 14 yoshdan 31 yoshgacha bo‘lgan 182 ta faol foydalanuvchi
qatnashdi.

Ularga quyidagi savollar berildi.

1. Eng ko‘p qaysi ijtimoiy tarmoqlardan foydalanasiz?

2. Bloger deganda ko‘z oldingizga kim keladi?

3. Kun davomida qancha vagqt ijtimoiy tarmoqlarda faolsiz?

4. Qaysi blogerlarni kuzatasiz?

Natijalar. Ushbu tadqiqot ragamli jamiyatda blogerlik fenomenining
shakllanishi, rivojlanishi va ijtimoiy rolini aniqlashga qaratildi. Amalga
oshirilgan kontent-tahlil va so‘rovhoma natijalari quyidagi asosiy
xulosalarni beradi:

Blogerlik ijtimoiy kommunikatsiyaning muhim shakliga aylangan.
Kontent-tahlil natijalariga ko‘ra, blogerlarning aksariyati o‘z faoliyatida
axborot tarqatish, shaxsiy fikr bildirish, madaniy va ijtimoiy qadriyatlarni
targ‘ib qilish, auditoriya bilan doimiy muloqotni ustuvor yo‘nalish sifatida
belgilaydi. Blogerlar o‘z auditoriyasi oldida ishonchli manbaga aylangan.

So‘rovnomada qatnashgan respondentlar savollarga quyidagicha
javob berishdi:

1-jadval

Eng ko‘p qaysi ijtimoiy tarmoglardan foydalanasiz?
Ijtimoiy tarmoglar nomi Ishtirokchilar soni | Foiz (%)
Instagram 101 ta 57
Telegram (messenger) 72 ta 41
Facebook 3ta 1.6
Twitter 1ta 0.5
Javob bermaganlar 5ta 2.7
Jami 182 ta 100

Birinchi savolda ishtirokchilarning 101 tasi (57 %) instagram
ijtimoiy tarmog’idan ko‘proq foydalanishini bildirgan bo‘lsa, 72 tasi
(41 %) Telegram messangerini belgilagan. 3 ta foydalanuvchi Facebook
tarmog’ini, fagatgina 1 ta odam Twitterni tanlagan bo‘lsa qolganlari javob
berishmagan.

2-jadval
Bloger deganda ko‘z oldingizga kim keladi?
Javob variantlari Ishtirokchilar | Foiz (%)
soni
Turli mavzularda kontent yaratuvchilar 88 ta 48.3
Auditoriyasi  katta ijtimoiy tarmoq | 41 ta 22.5
foydalanuvchilari
Hayotiy  video-kontentlar  ishlovchi | 18 ta 9.8
shaxslar
Hech qaysisi 15ta 8.2
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Javob bermaganlar 20 ta 10.9

Jami 182 ta 100

Bu savolga respondentlarning 88 tasi (48.3 %) bloger deganda “Turli
mavzularda kontent yaratuvchi shaxslar” javobini belgilagan. 41 tasi (22.5)
esa “Ijtimoiy tarmoqlarda auditoriyasi katta insonlar” javobini tanlagan
bo‘lsa, 18 ta ishtirokchi (9.8 %) blogerlarni “Hayotiy video-kontentlar
ishlovchi shaxslar” deb tanishadi. Atigi 15 ta odam (8.2 %) odam esa bu
javoblarni inkor etgan.

3-jadval

Kun davomida gancha vaqt ijtimoiy tarmoqlarda faolsiz?
Javob varianti Ishtirokchilar soni | Foizi
1-2 soat 39 ta 21.43
3-4 soat 55ta 30.22
5 soatdan ko‘proq 37 ta 20.33
Aniq bilmaydi 331ta 18.13
Javob bermaganlar 18 ta 9.89
Jami 182 ta 100

Respondentlarning 55 tasi (30.22 %) ijtimoiy tarmoglarda kun
davomida o‘rtacha 3-4 soat vaqtini o‘tkazishni belgilagan. 39 tasi
(21.43 %) 1-2 soat virtual olamda golishini tanlagan bo‘lsa, 37 ta odam
(20.33 %) 5 soatdan ko‘proq ijtimoiy tarmoglardan faol foydalanadi.
Qolgan 33 ta (18.13 %) gatnashchi esa aniq gancha muddat ijtimoiy
tarmoglarda faol ekanligini bilmasligini tanlagan. 18 ta odam esa savolga
javob belgilamagan.

4-jadval
Qaysi blogerlarni kuzatasiz?

Javob turi Foizi (%)

“Lifestyle” yo‘nalishda va yumorga boy video- | 88
kontent egalari

IImiy —ommabop hamda foydali kontentlar tagdim 2
giluvchi blogerlar

Javob bermaganlar 10

Jami 100

Tadqiqot O‘zbekistonda o‘tkazilganligi uchun respndentlar bu
savolga javobda asosan o‘zbek blogsferasida ijod qiladigan blogerlarni
belgilashgan. Oxirgi savol bo‘lganligi uchun foydalanuvchilar o‘z
javoblarini yozib qoldirishdi. Unga ko‘ra, respondentlarning 88% asosan
video-blog egalarini, ya’ni lifestyle yo‘nalishida, yumorga boy blogerlarni
kuzatishi ma’lum bo‘ldi. Qolgan 2 % odam esa foydali va ilmiy-ommabop
kontentlar ishlab chiqaradigan blog egalarini yozishgan. 10 %
respondentlar esa javob goldirishmagan.

Natijalar shuni ko‘rsatadiki, media mahsulot iste’molchilarining
aksariyati blogerlik tushunchasini tor doirada gabul gilishadi. Va aynan
fuqarolarning katta qismi jamiyat dardini olib chigadigan blog egalarini
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emas, ko‘proq video-kontent egalari lifestyle yo‘nalishidagi blogerlarni
kuzatishadi. Bu esa foydalanuvchilar orasida hali mediasavodxonlik yuqori
emasligidan dalolat bermoqda.

Munozara. Olib borilgan tadqiqot natijalariga tayangan holda,
blogerlik bugungi ragamli jamiyatda fagqatgina shaxsiy ifoda vositasi emas,
balki tobora kengayib borayotgan ijtimoiy institut, kommunikatsiya
vositasi va hatto ijtimoiy kapital manbaiga aylanmoqda deyish mumkin.
Bu holat blogerlikni yangi ijtimoiy kuch — ya’ni zamonaviy jamiyatda
shakllanayotgan o‘ziga xos ijtimoiy qatlam deb baholash imkonini beradi.
Tadqiqot davomida blogerlikning jurnalistika bilan o‘zaro alogalari ham
kuzatildi. Ayrim bloglar axborot yetkazishda mustaqil manbaga aylangani
holda, ba’zilar esa jurnalistikani takrorlovchi, soddalashtiruvchi rolni
bajaradi. Globallashuv jarayonida ayrim jurnalistlar o‘zlarining shaxsiy
bloglarini yuritib, ikki maydonni birlashtirishga harakat gilayotganlari ham
kuzatildi. Masalan, “ZO‘R TV” telekanali “Bu kun” information dasturi
jurnalisti Nurzodbek Vohidovning instagram blogida nafaqat jurnalistik
faoliyatidagi materiallarini ko‘rish mumkin, balki ijtimoiy mavzudagi
masalalarga ham shaxsiy fikrlari bilan keskin javob berishi kuzatiladi.
Uning instagram blogidagi “O‘zbekchilik bizni ofldiradi”, “Biz
qo‘rqoglarning avlodimizmi?”, “Familiya yozishdagi xatoliklar” kabi
materiallari fikrimiz isbotidir. Ushbu holat yangi media muhitida ro‘y
berayotgan konvergensiya jarayonining yorqin ifodasidir. Blogerlar ijodida
jurnalistikaning turli vazifalarini birlashtirishi ham ko‘zga tashlanib turadi,
ya’ni ular rasmiy materiallarni kamroq muhokama qiladi. Shunday
bo‘lishiga qaramay rasmiy OAVlar o‘z materiallarida blogerlardan
igtiboslar keltirib turadi. Zamonaviy virtual jurnalistika uchun hozirda bu
odatiy hol bo‘lib qolgan. Buning isboti sifatida jahon jurnalistikasi uchun
AQShda bo‘lib o‘tgan va OAV uchun muhim xarakterga ega bo‘lgan
2001-yil 11-sentyabr voqealarini keltiramiz. O‘sha kuni sodir bo‘lgan
terroristik harakatlar haqida batafsil ma’lumotlarni auditoriyaga ko‘proq
blogerlar yetkazdi, an’anaviy OAV ulardan ancha orqada qolib ketdi. Bu
vogea xalqaro ahamiyatga ega bo‘lib, blogerlarning ustuvorligini yaqqol
ko‘rsatdi. Bunda xorijiy OAV uchun ma’lumot manbasining ahamiyati
bo‘lmadi. Terrorchilarning bir qismi blogerlar tushirgan tasvirlardan
aniqlandi. “New York Times” va “Washington Post” kabi obro‘li nashlar
ko‘proq blogerlar yetkazgan materiallarni tahlil qilib, umumlashtira oldi.
O‘zbekistonda ham blogerlar ijtimoiy masalalarga e’tibor qaratib turli
mavzularni ko‘tarayotgani rost. Masalan, 2017-yil o‘zbek kontentida
o‘qituvchilar bilan bog‘liq holatlar keng muhokama qilindi. O‘zbek
blogerlari shu mavzuda blogpostlar yozishdi. Xususan, Sanjar Said
o‘qituvchilarni o‘z holiga qo‘yishga chaqirdi, Alp Arslon taxallusli bloger
o‘qituvchilar millatga eng kerakli odamlar ekanini eslatdi, Diyor
Imomo‘jayev esa hamshiralar va o‘qituvchilar bugungi kunda qanday
darajaga tushirilganini bayon etdi. Shundan so‘ng ayrim OAVlarda bu
mavzular ko‘tarildi. O‘zbek mediasida blogerlar bugun ayrim OAVlardan
ham faolroq va tezkorroq bo‘lib bormoqda. Yuqorida aytilganidek ular
ko‘targan masalalar jamoatchilikning e’tiborini yaqqol tortmoqda.
Masalan, “Activist” taxallusi orqali tanilgan bloger Hojiakbar Nosirovning
2025-yil 2-aprel kuni Instagram sahifasida “Bon!” kafesida o‘zi bilan
kuzatilgan holat haqida gapirib, e’lon qilgan videosi jamoatchilik
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muhokamasini keltirib chiqardi. Bloger unga “Bon!” qgahvaxonasida
o‘zbek xodimlar rus tilida gapirib, xizmat ko‘rsatganini tanqid qildi
va Instagramga video joyladi. Blogerning aytishicha, u kapuchino olish
uchun “Bon!” kafesiga kirib, g‘aznaning oldiga borib turgan vaqtida
o‘zbek (qiz) xodim undan “Chto budete zakazeivat?” (“Nima buyurtma
qilasiz?”), deb rus tilida so‘ragan. Hojiakbar Nosirovning ushbu video
murojaati 7 kun ichida 2,7 million marta tomosha qgilingan, 219 mingdan
ziyod layk bosilgan, salkam 24 mingta izoh yozilgan. Izoh yozganlarning
aksariyati blogerning fikrlarini qo‘llab-quvvatlagan bo‘lsa, ayrimlar uni
haqoratlab, millatlar o‘rtasida nizo keltirib chiqarishga urinishda, xayp
qilishda ayblagan.Videopost ostida “Bon!” ma’muriyati holat uchun uzr
so‘rab, kompaniya o‘zbek tilini qadrlashi va uning davlat tili maqomini
e’tirof etishini ta’kidlagan. Shundan so‘ng ushbu restoran va Toshkentdagi
rus tilida xizmat ko‘rsatadigan ayrim restoranlar o‘z menyulariga o‘zbek
tilini ham qo‘sha boshladi. Adliya vazirligi esa bloger ko‘targan mavzuni
bee’tibor qoldirmaydi. Vazirlik tovar (ish, xizmat) to‘g‘risidagi ma’lumot
iste’molchiga davlat tilida taqdim etilishini eslatib o‘tdi. Unga ko‘ra,
o‘zbek tilining davlat tili sifatida qo‘llanilishini tartibga soluvchi asosiy
hujjat “Davlat tili haqida”gi qonun hisoblanadi. Qonunga ko‘ra,
O‘zbekiston Respublikasining qonun hujjatlari, davlat hokimiyati
va boshgaruv organlarining boshqa hujjatlari davlat tilida qabul qilinadi.
Bu hujjatlarning tarjimalari boshqa tillarda ham e’lon qilinadi. Davlat
hokimiyati va boshqaruv  organlarida ish davlat tilida yuritiladi
va zaruriyatga qarab boshqa tillarga tarjima qilinishi ta’minlanadi. Qayd
etilishicha, korxonalar, muassasalar, tashkilotlar va jamoat birlashmalarida
ish yuritish, hisob-kitob, statistika va moliya hujjatlari davlat tilida
yuritiladi, ishlovchilarining ko‘pchiligi o‘zbek tilini bilmaydigan
jamoalarda davlat tili bilan bir qatorda boshqa tillarda ham amalga
oshirilishi mumkin.

Xulosa

So‘nggi yillarda raqamli texnologiyalar taraqqiyoti ijtimoiy
munosabatlar, axborot oqimi va jamiyatda kuchlar muvozanatini tubdan
o‘zgartirdi. Shu jarayonda blogerlik fenomeni axborot tarqatish va
jamoatchilik fikrini shakllantirishda yangi kuch sifatida maydonga chiqdi.
Blogerlar nafaqat shaxsiy mulohazalarini ifoda etishadi, balki keng
auditoriyani qamrab oluvchi, muhim ijtimoiy, iqtisodiy, siyosiy va
madaniy masalalarni ko‘taruvchi faol subyektlarga aylanishmoqda.
Tadqiqot natijalari shuni ko‘rsatdiki, blogerlik faoliyati O‘zbekistonda
ham fagat shaxsiy kundalik yuritish doirasida emas, balki ijtimoiy
muammolarni yoritish, davlat idoralari ustidan jamoatchilik nazoratini
kuchaytirish, fuqarolarning og‘riqgli muammolarini ommaga yetkazish,
hatto ba’zi hollarda qonunchilik va amaliyotda o‘zgarishlar qilishga turtki
bo‘lish darajasigacha yetdi. Aynigsa, an’anaviy OAV imkoniyatlari
cheklangan yoki senzura mavjud bo‘lgan holatlarda blogerlik faoliyati
fuqarolik jurnalistikasi vazifasini bajarib kelmoqda. Blogerlarning kuchi
birinchi navbatda ularning erkinligi, tezkorligi, shaxsiy brendi va
auditoriyasi bilan bevosita aloga o‘rnatish imkoniyatida namoyon
bo‘lmoqda. Blogerlar odatda rasmiy jurnalistlardan farqli ravishda
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byurokratik cheklovlarsiz harakat qiladi, shu sababli muammoli
vaziyatlarni birinchi bo‘lib ko‘tarish, bevosita guvoh bo‘lish, vogea
joyidan jonli axborot berish imkoniyatiga ega. Tahlillar shuni ko‘rsatadiki,
O‘zbekistonda blogerlik faoliyati borgan sari kuchayib ba’zida blogerler
davlat muassasalari, OAV yoki jamoat tashkilotlaridan oldinroq
muammolarga javob qaytarishi mumkin. Shu bilan birga, blogerlik
faoliyatining o‘sishi bir gator muammolarni ham keltirib chigarmoqda.
Blogerlikning huquqiy maqomi, axloqiy mezonlari, yolg‘on axborot
tarqatish xavfi, siyosiy bosimlar va ta’qiblar — bu sohaning dolzarb
muammolari sirasiga kiradi. Shuningdek, ba’zi blogerlar shaxsiy
manfaatlar, reklamalar yoki manipulyativ uslublar orqali auditoriyani
noto‘g‘ri yo‘naltirishi mumkin. Shu sababli blogerlik faoliyati ham
mas’uliyatli yondashuv, professional etikaga rioya qilish va axborotning
aniqligini ta’minlash bilan uyg‘unlashishi zarur. Xulosa qilib aytganda,
blogerlik ragamli jamiyatda nafaqat axborot tarqatishning yangi vositasi,
balki fuqarolik jamiyati institutining faol subyekti sifatida shakllanmoqda.
Ularning faoliyati orqali fuqarolarning faolligi oshmoqda, jamoatchilik
nazorati kuchaymoqda, axborotga ega bo‘lish huquqi kengaymoqda. Shu
bois, blogerlik fenomeni zamonaviy O‘zbekistonda ijtimoiy dinamikani
tahlil qilishda muhim konsept sifatida o‘rganilishi lozim. Kelgusida
blogerlik faoliyatining qonunchilik asoslarini aniqlashtirish, malaka va
mas’uliyat mezonlarini ishlab chiqish hamda ularni ijtimoiy taraqqiyotning
konstruktiv kuchi sifatida qo‘llab-quvvatlash dolzarb vazifa bo‘lib
golmoqda.
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