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kontent tahlil, tasniflash, tavsiflash, giyoslash va empirik tahlil
metodlaridan foydalanilgan.

Kalit so‘zlar: korpus lingvistikasi; korpus; mediamakon; mediamatn;
medialingvistika; axborot.

AnHoTranus. Ilo mepe pacmmpeHuss MeIuanpoCTpPaHCTBA U €ro
WHCTPYMEHTOB HE TOJIBKO oOierdarorcss (GopMbel OOIIEHHS, HO U
ZenaeTcst BO3MOYKHBIM COIMAJIBHO OJIM3KO0e oO01IeHuE.
CrenioBaTeNbHO, YWIeH KaXXI0To 00IIecTBa MMEeT IT0JIHOE TOHUMAaHUe
ME/IMaTeKCTOB, KOTOPBIE SBISIOTCS LIEHHOW YacThIO OKPY)KAIOIIETO
€ro MEIMANpPOCTPAHCTBA U B KAKOM-TO CMBICIIC KOHTPOJHUPYIOT €ro
OIIOCPEZIOBaHHO Yyepe3 nepenady uHpopmarnuu. bonee Toro, ¢ ToYku
3peHUs] JIMHTBUCTHKU HM3YyYCHHE MEAMATEKCTOB BAXKHO KaK IEHHBIH
HUCTOYHHMK JUIS YYEHOTO, M3YYalOWIero S3bIK KakK IpOsBICHUE
COIIMANBHON cpelpl, Al HaOMIOAECHUS 3a €€ IOCTEICHHBIM
pasBuTHEM. B craThe MeEOWATEKCTHl  AHAIM3HUPYIOTCS  Kak
JIMHTBUCTHYECKNE EAWHHIBI, HCIOJIb3yeMbIE U  JIOCTHIKCHUS
OCHOBHOH LIeNTH, 0XXKUIaeMOH OT O0IIeHNs, — 0OMEeHa HH(pOPMAIIEH.
JIrobast ~ AMCKYpCHBHas  €IWHUIA B  CTaTyce MEIHaTeKcTa
COOTBETCTBYET COBPEMECHHBIM TEHJICHLUSIM, ITO3TOMY MEIHATCKCTHI
0 CyTH (PUKCHUPYIOT JI0ObIe HEeOOIbILIIE N3MEHEHUS B SI3bIKE B (hopMe
uHpOpManuU. ITa OCOOCHHOCTh MOXKET CTaTh OCHOBOWM JIJIS CO3IaHuUs
0a3pl JIaHHBIX, TO €CTh JHAaXPOHMYECKHX KOPIIyCOB, IIpH
HCCJIEJOBAaHUU B MEIHMATEKCTaX OCOOCHHOCTEH sI3bIKa TEKYILEro WIIH
NpPOLIEAIIEr0 BpeMeHU. B  craTtbe BIEpBbIE  IOJHUMAKOTCS
TEOPETHYECKHE THIIOTE3bl HCIONB30BAHUS Ta3ETHBIX TEKCTOB Kak
OCHOBHOH OCHOBBI CO3JJaHUS AUAXPOHUIECKOTO KOPIyCa, MOCKOIBbKY
ra3eTsl OTHOCATCS K YHCITy HauOoiee M3BECTHBIX W JABHHUX THUIIOB
MenuaTekCcToB. Llenpro cTaThby SABIAETCS BBIBICHHE OCOOEHHOCTEH
MEIMAaTEeKCTOB KaK COLMATbHOTO BBIPAKEHHS SI3bIKA W OCHOBHOTO
pecypca sI3BIKOBOTO oborameHus. [l yTOYHEHUs] TEOPETHYECKUX
B3I 10B, Hay4YHBIX (baKTOB nu KPUTHUYCCKUX MHeHHﬁ,
MNpCACTaBJICHHBIX B pa60Te, HUCIIOJIB30BaHbl METOAbI KOHTCHT-
aHaJin3a, KHaCCI/ICbI/IKaHI/II/I, OIMMCaHus, CPABHCHUA U OSMIIUPHUICCKOTO
aHaM3a.

KaoueBble  ciioBa:  KOpIycHass  JIMHTBUCTHKA;  KOPIIYC;
MeMapOCTPaHCTBO; MEIUaTEeKCT; MeIMaIMHI BUCTHKA;
HHpOPMAIIHSL.

Abstract. As the media space and its tools expand, they not only
facilitate forms of communication but also enable socially close
communication. Therefore, there is a member of every society who
has a full understanding of media texts, which are a valuable part of
the media space that surrounds him and, in some sense, controls him
indirectly through information transmission. Moreover, from the point
of view of linguistics, the study of media texts is a valuable source for
the scientist who studies a language as a sign of social environment to
observe its gradual development. In the article, these media texts are
analyzed as linguistic units used to achieve the main goal expected
from communication. There is no discourse unit in the status of a
media text, considering that they correspond to modern trends, media
texts essentially record any small changes in the language in the form
of information. This feature can be the basis for creating a database,
that is, diachronic corpora, in researching contemporary features of the
language of the current or past time period from media texts. In the
article, for the first time, the newspaper texts, which are among the
most famous and ancient types of media texts, served as the main basis
for creating a corpus.| It aims to highlight the features of media texts
as a social expression of the language and the main resource of
language enrichment. Content analysis, classification, description,
comparison, and empirical analysis methods have been used to clarify
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the theoretical views, scientific facts, and critical opinions presented
in the work.

Keywords: corpus linguistics; corpus; media space; media text; media
linguistics; information.

Kirish. Mediamatnlar ommaviy mulogotda media ma’lumotlarni,
ommaviy axborot vositalari manbalarini yetkazish, saglash uchun
foydalaniladigan aloga vositalari hisoblanadi. Bu atama bosma axborot
vositalari, nashriyot, fotografiya, kino, radio eshittirish, ragamli media va
reklama kabi ommaviy axborot vositalari kommunikatsiyalari sanoatining
tarkibiy gismlarini anglatadi. Bunday ommaviy axborot vositalari matnlari
tilshunoslikning yaqginda paydo bo‘lgan sohasi, medialingvistikasining
asosiy, muhim predmeti hisoblanadi. Zamonaviy insonning hayotini
internet va televideniyasiz, radio va zamonaviy aloga vositalarisiz tasavvur
gilib bo‘lmaydi, ular yordamida odamlar eng so‘nggi va eng dolzarb
yangiliklarni tezda bilib oladilar va bir-birlarini gisqa vaqt oralig‘ida
istalgan masalada ba’zi voqealar hagida xabardor gqilishlari mumkin.
Zamonaviy media sohasining jadal rivojlanishi tufayli, masalan, internet shu
gadar mashhur bo‘ldiki, bugungi kunda u nafagat aloga va axborot uzatish
vositasi, balki jamoatchilik ongini manipulyatsiya qilish vositasi hamdir.
XXI asrni yuqori axborotlashgan, ommaviy kommunikatsiya jadal
rivojlangan asr deya ta’kidlash mumkin. Bu 0°z navbatida media sohasida
o‘zgarishlarni kuzatishimizga, yangi kommunikatsiya texnologiyalarining
jadal rivojlanishiga o°z ta’sini o‘tkazmay qolmadi. Bunday rivojlanish til
faoliyatiga Kkatta ta’sir o°‘tkazdi va tilshunoslik fanining yangi
medialingvistikasi sohasi paydo bo‘lishiga olib keldi.

“Medialingvistika’’ atamasi nisbatan yaginda 2000-yillarda paydo
bo‘lgan bo‘lib, birinchi marta rus tilshunosligida T.G. Dobrosklonskayaning
medialingvistikasi nazariyasi va usullari doktorlik dissertatsiyasida
go‘llanilgan. Bundan oldin, Ronald Karterning fikricha, bu atama
britaniyalik olim J.Kornerning ‘“Medialinvistikasi doirasida” nomli
magolasida uchragan (1).

T. G. Dobrosklonskaya shuningdek, parametrlar tizimini taklif giladi,
bunda mediamatnlarning ob’ektiv tasnifini ham texnologik, ham
lingvoformat xususiyatlariga ta’sir ko‘rsatadigan darajada tuzish
mumkinligiga alohida urg‘u beradi (14, 33) (gqarang 1-rasm):

matnni ishlab chiqarish usuli bo‘yicha (muallif va kollegial)

ixtisoslashgan matn turi (jurnalistik matn, reklama matni, PR matn)

mediamatnlarning shakl va shamoyili

matnning funksional-janr turi (yangiliklar, interv'yu, reklama) bo‘yicha

targatish kanali (bosma, radio va televideniye, Internet)

aniq yo‘nalgan mavzu (igtisodiyot, sport, madaniyat)

tasvirlanish (og°‘zaki, yozma)

1-rasm. T. G. Dobrosklonskayaning parametrlar tizimiga ko‘ra
mediamatnlar tasnifi
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Medialingvistika — ommaviy axborot vositalari tilidan foydalanishni
lingvistik jihatdan o‘rganishdir. Mediatilini o‘rganishga yangi tizimli
yondashuv sifatida medialingvistikasining asosiy jihati, mediamatn bugungi
kunda til mavjudligining keng targalgan shakllaridan biri deb talgin gilishdir
(6). U media sohasidagi tilning ishlashini yoki bosma, audiovizual, ragamli
va tarmogli ommaviy axborot vositalari tomonidan tagdim etilgan
zamonaviy ommaviy kommunikatsiyalarni o‘rganadi. Medialingvistika
ijtimoiy va kognitiv mulogot amaliyoti o‘rtasidagi interfeys sifatida
garaladigan tildan foydalanish va ommaviy axborot vositalari orqali
yetkazilgan ommaviy nutq o‘rtasidagi munosabatni o‘rganadi. Zamonaviy
medialingvistikasi nafagat ommaviy axborot vositalarining yozma tilini,
balki ommaviy axborot vositalari nutqini ham o‘rganadi. Medialingvistika
ommaviy kommunikatsiya ishtirokchilarining nutqgiy xulg-atvorini va
mediamatnlarining o‘ziga xos sohalariva janrlarini o‘rganadigan medianutq
tadgiqotlarini, shuningdek, mediamatnlarini ishlab chigish va tahlil gilishni
o‘z ichiga oladi.

Ta’kidlash lozimki, medialingvistikaning fan sifatida paydo bo‘lishi
tilshunoslar oldiga uning eng muhim shartlarini ishlab chigishdek vazifani
yuklaydi (15) (gqarang 2-rasm):

axborot kommunikasiva

texnologiyalariming shakllamishi,
Jumladan_ global media tarmognming ja
suratlarda o*sib borishi;

matn bilan mulogotga kinshishning yvangi
wvirtual vositasi sifatida vagona
mediamakornming viyudga kelisha va
rivojlanishi;

uslubiy xususiyvatlarin hamda ichka
strulcurasini amglash;

oshga gumanitar fanlarming integratsiyvalashuwa
yvondashuwning zarurhigim anglab vetish;

mediamatnning rivojlanishi va
OAVIarmng o ziga xos xususiyvatlarim
tahlil qilishga ixtisoslashgan vangi

edialogiva fam doirasida tadgiq etaish

2-rasm. Medialingvistikaning fan sifatida vazifalari

T. Keiko “Advertising language: A Pragmatic Approach to
Advertisements in Britain and Japan” maqolasida medialingvistikaning
tarkibly qismlarini ta’kidlab, an’anaviy ommaviy axborot vositalari
matnlarini (odatda bosma yoki efirga uzatiladigan yangiliklar) shuningdek,
ijtimoiy media va blog postlari, SMS xabarlar kabi boshqa ommaviy axborot
vositalarini o‘rganishini o‘z ichiga oladi deb yozadi (4). Badiiy film va
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televideniyeni o‘rganish yaqinda medialingvistikasining muhim yo‘nalishi
sifatida paydo bo‘ldi.

Medialingvistikasining nazariy komponenti ommaviy
kommunikatsiyalarda nutq ishlab chiqarishga bag‘ishlangan, barcha
tadgiqotlarda qgayd etilgan mediamatn tushunchasidan iborat. Ushbu
konsepsiyaning mohiyatini quyidagicha umumlashtirish  mumkin:
tilshunoslik uchun an’anaviy matn “og‘zaki va yozma tilning izchil va
yaxlitligidir”, deb ta’riflanadi. Ommaviy kommunikatsiya sohasida uning
ma’nosi kengayadi. Ommaviy axborot vositalarida matn tushunchasi
og‘zaki belgilar tizimining rasmiy chegaralaridan tashqariga chiqadi va
uning semiotik talginiga yaginlashadi, har ganday belgilar turi ham matn
sifatida talqgin etiladi. Britaniyalik tadgigotchilar mediamatnlari va ularning
komponentlari og‘zaki va yozma matnlardan farqliligini ta’kidlaydilar.
Mediamatnlarning ma’nosi oddiy matn anglatgan ma’nodan kengroq.

Medialingvistika  nazariyasining ~ muhim  tarkibiy  qgismi
mediamatnlarning barcha mumkin bo‘lgan turlarini to‘liq va izchil
tavsiflash uchun parametrlar to‘plamidan iborat. Mediamatnning markaziy
konsepsiyasi barqaror tizim parametrlari bilan qo‘llab-quvvatlanadi, bu esa
mediada ishlaydigan barcha matnlarni mahsuldorligi, og‘zaki va o‘ziga xos
xususiyatlari bo‘yicha tasniflash imkonini beradi. Ushbu tizim quyidagi
parametrlarni o°z ichiga oladi:

1) mualliflik (matn jismoniy shaxs yoki jamoa tomonidan ishlab
chiqarilishi mumkin);

2) ishlab chiqarish turi (og‘zaki va yozma);

3) taqdimot turi ( og‘zaki va yozma);

4) uzatish uchun foydalaniladigan mediakanal: bosma va elektron
ommaviy axborot vositalari, internet;

5) funksional tip yoki matn janri: yangiliklar, sharh va tahlil, reklama.

6) dolzarb bog‘liglik (siyosat, biznes, madaniyat, ta’lim, sport va
kundalik axborot ogimining mazmunan tuzilishini tashkil etuvchi ommaviy
axborot vositalarining boshga universal mavzulari) (34).

Har bir parametrlar batafsil tasniflanadi. Birinchi parametrda har
ganday mediamatn biror bir shaxs tomonidan yaratiladimi yoki muayyan
jamoa tomonidanmi o‘z muallifiga ega hisoblanadi. Bunga misol qilib,
Britaniya nashri bo‘lgan “The Times’’ gazetasi maqolalarini yoki
O‘zbekistonda ko‘plab nashr qilinadigan “Darakchi’’ gazetasining har bir
nashrida beriladigan magqola, yangiliklarning eng so‘ngida beriladigan
muallifini olish mumkin. Har bir matnning muallifi mualliflik huqugiga ega.
Ko‘rsatilgan parametrlar ro‘yxatidan ma’lumki, ikkinchi va uchinchi
“ishlab chiqarish turi’> va “taqdimot turi’’ bir xil farqlanadi: og‘zaki va
yozma matn. Ommaviy kommunikatsiyada dastlab og‘zaki shaklda
yaratilgan ko‘plab nashrlar bosma nashrda o‘z auditoriyasiga yetib boradi
va aksicha, avval yozma shaklda yaratilgan matnlar og‘zaki tarzda taqdim
etiladi. Keyingi parametrda media uzatuvchi vositalar: bosma nashr, radio,
televideniye va internet anig mediamatnlarini shakllantirishda muhim ro‘l
o‘ynaydi. Masalan, radioda beriladigan matnlar ovoz imkoniyatlaridan,
intonatsiya, tembr, turli aksent va tovushlardan foydalanilib, uzatladi.
Mediamatnlarining  turi  va janrlarining  beshinchi  parametri
mediaxabarlarning to‘xtovsiz oqimini tipologik tasniflashning muhim
elementini 0°z ichiga oladi. Bunda har bir janr axborot matni yoki reklama
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matni bo‘ladimi bir-biridan o°‘z xususiyatiga ko‘ra farglanadi. Keyingi
parametrda, axborot matnlarining mazmun doirasi turlicha bo‘lib, o‘z
auditoriyasiga muhim, qiziqarli va kerakli bo‘lishi dolzarb hisoblanadi.

Medialingvistika media taraqgiyoti bilan uzviy ravishda rivojlanadi va
0°‘z predmeti bo‘lgan mediamatnlarini keng gamrovda o‘rganib, tahlil giladi.
Mediamatnlar matnlarning yangicha ko‘rinishi bo‘lib, wular o‘z
tinglovchisiga axborot yetkazish, ya’ni vositachilik vazifasini bajaradi va
shu xususiyati bilan kishilik jamiyatiga xizmat giladi.

Asosiy gism. Mediamatnlar va ommaviy axborot vositalari diskursi
tadqgiqi borasida xorijda olib borilgan ilmiy izlanishlarning sirasiga ukrain
olimi Y.V. Litkovichning zamonaviy mediadiskursida pleonazmlar tahliliga
oid ishini (18), G. A. Grigoryanning zamonaviy ingliz tilidagi ijtimoiy
tarmoqlarda egalik va o‘zlik olmoshlarning pragmatik ahamiyatiga oid
garashlarini kiritish mumkin (13). Qolaversa, mediamatnlarning asosiy
kategoriyalari, mediamatn tuzish tamoyillari, ommaviy axborot vositalari
tili va uslubini o‘rgangan qator xorijiy va yurtimiz olimlari sirasiga T. G.
Dobrosklonskaya, M. N. Volodina, T.V. Chernishova, Ya.N. Zasurskiy,
A.N. Baranov, A. Abdusaidov, G.X. Bakiyeva, D.M. Teshabayevakabilarni
Kiritish mumkin (15; 9; 16; 10; 7; 27; 29). Shuningdek, so‘nggi yillarda
himoya qgilingan milliy dissertatsiyalarda ham mediamatnning lisoniy
xususiyatlari alohida tahlilga tortilmoqda, ular turkumiga quyidagilarni
kiritish mumkin: S.A. Atkamovaning ‘“Frazeologizm mediamatnda
ifodalash va baholashning uslubiy vositasi sifatida (turli tizimli tillar gazeta
matnlari asosida)” mavzusidagi dissertatsiyasi (9), Sh.A. Usmonovaning
“Mediadiskursda gazeta tili tendensiyalari (o‘zbek va ingliz tillari
misolida)” nomli ilmiy ishi (28), N.S. Nasrulloyevaning “O‘zbek va ingliz
tillarida kompyuter va internet jargonlarining chog‘ishtirma tadqiqi”ga oid
izlanishlari  (22), va M. R. Artikovaning ‘“Mediamatnda presedent
fenomenining lingvomadaniy aspekti (o‘zbek va ispan gazetalari misolida)”
nomli tadgiqotlari aynan mediadiskursiga oid lisoniy muammolar
yechimiga garatilgan (8).

Aksariyat olimlar ommaviy axborot vositalarini iste’molchi sifatida
tadqiq etishadi — fagat turli ishlab chigarish shakllari orgali, ommaviy
axborot vositalari sanoatning yakuniy natijasi hagida xabar beruvchi tizim
sifatida o‘rganishadi. Ya’ni gazeta, jurnal va komikslarni o‘qiymiz, filmlar
va teleko‘rsatuvlar tomosha qilamiz, radio va musiga tinglaymiz,
shuningdek, internetdan foydalanamiz va kompyuter o‘yinlarini o‘ynaymiz
va, albatta, turli joylarda turli mediamahsulotlarga duch kelamiz — qo‘shiq
radioda, filmga saundtrek sifatida yoki fonda gavdalanishi mumkin.
Mediamakon va zamon uzviyligining quyidagi uch bosgichli tuzilmasini
hisobga olish zarur (33):

Birinchidan, ommaviy axborot vositalarining chigishi artefakt sifatida
an’anaviy odatiy shaklga ega. Mediaartefaktlari orasida DVD disklari,
tabloid o‘lchamdagi gazetalar, selyuloid plyonkalar, qog‘oz nusxadagi
fotosuratlar yoki hatto istalgan musiga guruhi tomonidan yuklab olinadigan
qo‘shigni o‘z ichiga olgan raqamli signallar mavjud. Bularning barchasi
an’anaviy shakllardir.

Ikkinchidan, mahsulot magomi nugtai nazaridan ommaviy axborot
vositalarining iqtisodiy qiymati mavjud. Bu o‘rinda ommaviy axborot
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vositalarini ishlab chigarish va media-mahsulotlarga qo‘yiladigan xarajat va
narxi nazarda tutiladi. Masalan, DVD ijarasi va sotish bilan bir gatorda
filmning daromadiga qo‘shadigan kino chiptasi narxi. Mediamahsulotlar
uchun to‘g‘ridan-to‘g‘ri to‘lanmasa ham (reklama to‘plash yoki
supermarketlar orqali eshitiladigan qo‘shiqlar misol bo‘la oladi),
mediaartefaktning qiymati va narxi qaysidir ma’noda boshqa narsalar bilan
bog‘liq iqtisodiy zanjirga birlashadi. Qanday bo‘lmasin, qandaydir foyda
kutilgan holda to‘lov amalga oshirilishi mediamahsulotlar sifatining
yugoriroq bo‘lishiga sabab bo‘la oladi.

Uchinchidan, ommaviy axborot vositalarini ma’no va mohiyat
giymatini yaratish uchun sayt sifatida ko‘rib chiqilishi o‘rinlidir. Bunda
ommaviy axborot vositalarining chigishi nimani anglatadi va buni gay
tarzda yetkazib berish zarurati, ahamiyati va individual hamda jamoa
vakillari uchun ganday mohiyat qiziqligi diqqat markazida bo‘ladi. Bu yerda
ma’no va mohiyat deganda ommaviy axborot vositalarining yoritilishi
orqgali psixologik, hissiy, madaniy, jismoniy va intellektual ta’sir qilish
usullari anglashiladi (32).

O‘zbek tilshunosligida publisistik uslub OAV, xususan, gazeta, jurnal,
radio, televideniye materiallari uslubidir. Tilshunoslik va jurnalistikada
“publitsistika janrlari”, “gazeta janrlari” terminlari hozirgi vaqtda kam
ishlatilmogda. Adabiyotshunoslikda ham “publitsistika janrlari” termini
qo‘llanadi. Lekin o‘zbek tilshunosligida “gazeta janrlari” termini
hozirgacha 0”zining aniq ifodasini, obyektini topgan emas, u “publitsistika
janrlari” termini bilan birga parallel qo‘llanmoqda. Yana bir muammo
shundaki, gazeta materiallari janrlar bo‘yicha aniq oz tasnifiga ega emas.
O‘zbek tilshunosligi va jurnalistikasidagi mavjud adabiyotlarda ular turlicha
migdorda umumiy tarzda sanaladi, xolos. Gazeta materiallarini janrlar
bo‘yicha guruhlarga ajratish e’tibordan hamon chetda qolib kelmoqda.

Mediadiskursi hamda mediamulogot tushunchalari ham mavjud
bo‘lib, ushbu sohalar dunyo tilshunoslari e’tiborini jalb qilib kelmoqda.
Masalan, hind olimi K.J. Kumar mediadiskursida mediamuloqotni oz
tasnifida quyidagi savollarga javob berishi kerakligini ta’kidlaydi (5, 17)
“garang: 3-rasm’”:

Mulogotning obyekti
Yuboriladigan magsadli axborot
~ 5
Vosita turi
Qabul giluvchi
Natijaviy ta'sir

3-rasm. Mediamuloqotni tashkil etuvchi savollar va
komponentlar
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C. . Cmeranmna “MenmuaTtekCT B CHCTeME KyJbTyphl” nomli
monografiyasida medialingvistikaning olti asosiy bo‘limga ajralganini
e’tirof etadi:

1) OAV tilining tildagi mavgeini aniglash va uni til nutg—matn—
diskurs paradigmasi nuqtai nazaridan tavsiflash;

2) mediadiskursning funksional-uslubiy imkoniyatlari, matnlarni
ularda til va targatish kanali (matbuot, radio, TV, internet) asosiy
vazifalarining bajarilishi darajasiga garab tasniflash imkoniyatlari;

3) medianutq tipologiyasi, ommaviy axborot matnlarining janrlarga
ko‘ra tasnifi, matnlarning asosiy turlari (yangiliklar, axboriy analitika va
sharh, publisistika, reklama)ni farglash;

4) mediamatnlar asosiy turlarining lingvostilistik xususiyatlari;

5) mediadiskursning  ekstralingvistik  tarkibi:  mediamatnlarni
yaratish, targatish va qabul qilish, ijtimoiy-madaniy va mafkuraviy
kontekst, medianutqning talginiy xususiyatlari, metaxabarning yetkazilish
xususiyatlari, madaniy va o‘ziga xos belgilar;

6) individual va ommaviy ongga lisoniy va mediaviy ta'sir o‘tkazish
(texnik targ‘ibot, manipulyasiya, informasion siyosat va menejment,
jamoatchilik bilan alogalar usullaridagi lisoniy jihatlar) (25).

Medialingvistikaning metodologik apparati ommaviy axborot
matnlarini tadqiq etgan barcha yo‘nalishlarning yutuqlarini birlashtirgan.
Bularga diskursiv tahlil, funksional stilistika va lingvokulturologiya kabilar
Kiradi deb ta’kidlaydi (15).

Axborotni taqdim etishning eng muhim shakllaridan biri matndir.
Darxagiqgat, shiddat bilan rivojlanib borayotgan matbuot, radio, televidenie
va media-internetning tili bu mediamatn hisoblanadi.

Yu.M. Lotmanning matn hagidagi nazariyasi alohida diqgat-e'tiborga
loyigq. Unga ko‘ra, madaniyat — matnlar to‘plami, yig‘indisi yoxud
“murakkab tuzilgan matn” sifatida talqin etiladi. Olimning fikricha, matn
“axborotni o‘stiruvchi mexanizm”. Zero, madaniyat makonini to‘ldirib
xilma-xil matnlar ichida axborot to‘plash xususiyatiga ega, ya'ni “madaniyat
xotirasini (madaniy xotirani) o‘zida ham mujassam etadi” (19).

“Bugungi kunda mediamatn qaysidir mamoda oddiy matndan
ahamiyatliroqdir. Bu — matnni har tomonlama va yanada aniq ifodalovchi
grafika, shu bilan birga, vogealarni kadrlarda mujassam etgan televizion
ovozli matn hamdir. Mediamatn universal xususiyatlarga ega. Uning o‘ziga
xosligi shundaki, u turli media tuzilmalarga kiritilishi mumkin™ (18, 4).

Bu borada E. A. Morozkina “Matnni sharhlash — til belgilarining
ma'no va mazmunini ifodalovchi yig‘indining kashf etilishidir”, deya ta'rif
beradi (21,154). G.Ya. Solganikning mediamatn hagidagi fikrlari
quyidagicha: “Mediamatn — ommaviy auditoriyaga mo‘ljallangan hamda
ommaviy axborotga taallugli muallif tomonidan xarakterlangan o‘ziga xos
usulga ega turli ko rinishdagi matnlardir” (26, 8).

Darhagigat, mediamatn — turi va janridan qat’i nazar har qanday
ommaviy axborot vositalarining matni hisoblanib, uning sharofati bilan
ommaviy kommunikasiya sohasida nutgiy mulogot amalga oshiriladi.

Shundan kelib chiggan holda, biz mediamatn jurnalistik, publisistik,
reklama, matbuot, televizion, media-internet, radioeshittirish va maxsus
reportajlar matnining umumiy mobhiyatini ifodalaydi, deb hisoblaymiz.
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Bizning fikrimizcha, mediamatnining o‘ziga xos xususiyati shundan
iboratki, u turli semiotik kodlarni yagona kommunikativ mubhitga

birlashtiradi.
M.Yu. Kazak mediamatnning asosiy kategoriyalariga:
mediaviylik — matnning u yoki bu mediavositalar yordamida

mujassamlashuvi, targalish kanalining formati va texnik imkoniyatlari bilan
determinasiyalanishuvini o‘z ichiga oladi.

ommaviylik — mediamahsulotlar ishlab chigarilishi barobarida
ommaga taqdim etilishi.
integrativlik — turli semiotik kodlarning yagona kommunikativ

yaxlitlikka birlashuvi bilan kechadigan jarayon bo‘lib, mediamatnni
yaratishda uning mazmun-mohiyati, tuzilishi va belgili ravishda ochigligini
ta’minlaydi (17).

Bundan tashqari, mediamatnning lingvoformat xususiyatlariga ta'sir
giladigan bir gator belgilari ham bor.

Mediamatnlarning Klassifikasiyasi G. Lassvell tomonidan taklif
etilgan klassik aloga modeliga asoslangan holda tasniflanishi mumkin (15):
kim (muallif) — nima hagida xabar beradi (matn) — qgaysi OAV orqali
(targatish kanali) — kimga, gaysi auditoriyaga (qabul giluvchi) — ta’sir
doirasi.

G.V. Pimenova mediamatnlarning kompleks til xususiyatlarini
ta'minlaydigan ommaviy auditoriyani ta’kidlab o‘tadi:

1) til normasining o‘rtacha qiymati va individuallikdan voz kechish,
ifoda etish usullarining noyobligi;

2) mediamatnning o‘ziga xos turi: yangi, virtual, haqgiqiy faktlar,
g‘oyalar;

3) muallifning fikrlari, his-tuyg‘ulari, mulohazalari, hodisalarga va
faktlarga munosabatlarning ochiq va to‘g‘ridan-to‘g‘ri ifodasi bilan
tavsiflangan muayyan matniy modallik (23).

Yuqorida tilga olingan xususiyatlar janr, mazmun, mavzular va
boshqalardan qat’i nazar mediamatnlarning umumiy Xususiyatlarini 0‘z
ichiga oladi. Biroq, zamonaviy media madaniyat xilma xil ko‘pgina
mediamatnlardan iborat bo‘lib, umumiy xususiyatlarga ajratuvchi bir qator
ob'ektiv va sub’ektiv. muammolar bilan bog‘liq (11). Shu bois,
tadgiqotchilarning sa’y-harakatlari bilan mediamatnlarning matbuot (20),
reklama va siyosiy diskurs (14) kabi turlari izchil o‘rganilmogqda.

Ommaviy axborot vositalarining asosiy birligi bo‘lmish mediamatn
murakkab, ko‘p girrali bo‘lishi barobarida har tomonlama baholanadi.

Bu  sohadagi  tadqiqotlar =~ shuni  ko‘rsatadiki, = axborot
texnologiyalarining paydo bo‘lishi va rivojlanishi natijasida “yangi matn
turi” vujudga keldi, olimlar unga ovozli va tasvirli nutq sintezida (24)
“murakkab yuqori semiotik matnlar” deya ta’rif berishdi (12).

Mediamatn universal, muayyan, tipologik hamda mislsiz magsadlarni
o‘zida mujassam etgan ko‘p tomonlama tadqiqotlar markazida bo‘lib
kelmoqda.

Ingliz ilmiy adabiyotlarida mediamatn (media text) termini o‘tgan
asr oxirlarida ommaviy kommunikasiya tekstlarini tahlili borasida qo‘llanila
boshladi.
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N. Fairclough “mediamatn” terminini keng ma'noda qo‘llashni taklif
giladi va unga bosma matbuot magolalari, interv'yu, televizion ko‘rsatuvlar
va veb sahifalarni kiritadi (3).

Shuningdek, K.J. Kumar (35, 17) mediadiskursida paydo bo‘ladigan
mediamuloqot hajmi o‘zining vositalari soni va ko‘lamining oshib
borayotgani bilan kengayib borayotganligini e’tirof etadi. Mediamuloqot
vositalari sirasiga quyidagilarni kiritadi “qarang: 4-rasm”:

nashrlar
(gazeta va
jurnallar)

Mediamulogot

kino va
video
materiallar

televideniye

4-rasm. Mediamuloqot vositalari

Bizningcha, ushbu tasnif doirasini kengaytirish mumkin, chunki
bugungi kunda internet tarmoglarining ommalashuvi oshib borayotgani
ortidan mediamaydondagi alohida muloqot vositalarini ajratib ko‘rsatish
o‘rinli. Internet tarmoglarida onlayn mulogotni quyidagicha tasniflash
mumkin:

1) ijtimoiy tarmoglar (facebook, telegram, watsapp, instagram va
boshqalar);

2) turli kontent va shakldagi bloglar;

3) you tube tarmog‘ining keng qamrovli bazasi;

4) elektron nashrlar onlayn ilovalari (kun.uz, daryo.uz va boshgalar);

5) elektron pochta tizimi.

K. Kumarning fikricha (5), mediamulogotda mediamatnlar
almashinuvi va ommaga yetkazilishida bosma nashrlarning o‘rni
susaymoqda, ularning o‘rnini esa yuqorida biz ta’kidlagan internet global
tarmog‘ining imkoniyatlaridan foydalanib yaratilayotgan elekrton va onlayn
ilovalar egallamogda. Bosma nashrlardan foydalanish bir gadar sustlashgan,
ko‘lami toraygan bo‘lishi zamon talabi, biroq, internet tarmog‘ining ham
o‘ziga yarasha juz’iy kamchiliklari mavjud. Masalan, internet tarmog‘iga
yuklangan material ko‘p hollarda tahrir qgilish ochiq, bu esa har ganday
foydalanuvchi tomonidan ushbu ma’lumot o‘zgartirilishiga sabab bo‘ladi,
bu esa o‘z o‘rnida berilayotgan axborotning ishonchligini kamaytiradi.
Qolaversa, internet tarmog‘ida o°zi ulangan xotirani saglovchi dominlardagi
texnik kamchiliklar yoki uzilishlar oqibatida oldingi materiallar o‘chib
ketishi ehtimolining mavjudligi faoliyat samaradorligi va davomiyligini
xavf ostiga goldiradi. Masalani boshqa tarafdan olib garaganda, qulaylik,
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kamxarjlik va tezkorlik onlayn rejimda ishni tashkil gilingan ilovalarning
afzalligi deyish mumkin. Biz aynan shuning uchun tadgiqotimiz obyekti
sifatida bosma nashrlarni tanladik va ulardagi ma’lumotlar yillar o‘tishiga
garamay o‘zgartirilmagan asl holatida saqlanayotganini bunga asos sifatida
ko‘rsatmoqchimiz.

Ingliz tilida gazetalarning nashlardagi uzviyligiga garab quyidagi
turlarga bo‘lish mumkin “qarang: 5-rasm”.

Dail +Kunlik ro'znoma, har kun nashr etiladi.
y Masalan, The Sun, New York Post

+Haftasiga ikki marta nashr etiladi.

Semi-weekly I Masalan, Langiappe newspaper

eHaftasiga uch marta nashr etiladi.

Triweekly I Masalan, Bismarck Tribune

*Haftasiga bir marta nashr etiladi.
Masalan, Asian Age

«Har ikki haftada bir marta nashr etiladi. |
Biweekly Masalan, The Dialog, Diagonal
newspaper )

5-rasm. Inglizcha gazetalarning nashr oralig‘iga qarab tasnifi

Gazeta matnlari hagida so‘z borar ekan, ular bosma nashrlarning eng
gadimgi va eskirmay kelayotgan mediamakonning asosini tashkil giluvchi
mediamatnlar sirasiga kiradi. Gazeta matnining va janrining o°‘ziga xos
xususiyatlari mavjud bo‘lib, ular odamlarni dolzarb voqealar to‘g‘risida
tezkor xabardor qilish uchun mo‘ljallangan. Ommaviy axborot vositasi
sifatida gazetaning o°ziga xos xususiyatlari quyidagilardan iborat:

— dolzarbligi. Gazeta o‘quvchiga qiziq bo‘lgan va uning hayotiga
gandaydir ta’sir ko‘rsatadigan voqealarni yoritishi kerak.

— nashrlar sonining uzviyligi. Gazeta muayyan muntazamlik bilan
chiqarilishi kerak, odatda bu eng ko‘p nashr etiladigan jurnalistik nashrdir.
Kundalik va haftalik gazetalar hagida gapirish odat tusiga kiradi.

— oshkoralik yoki jamoatchilik uchun ochiglik. Gazeta keng,
segmentlanmagan auditoriya uchun mo‘ljallangan. Albatta, nisbatan tor
auditoriya uchun gazetalar mavjud — “Uchitelskaya” yoki “Literaturnaya”.
Ammo ular ko‘pincha keng jamoatchilik tomonidan o‘qiladi. Gazeta va
jurnal janrlari birinchi navbatda ushbu xususiyatni hisobga olishlari kerak.

— rasmiylik. Gazetalar o‘z asoschilarining nuqtai nazarini aks
ettiradi, ko‘pincha ular ma’muriy va hokimiyat organlari. Shuning uchun
gazetadagi ma’lumotlar rasmiy ma’noga ega.

Darhagigat, jahon axborot makonining globallashuvi nafagat ingliz
tilining ta'sir doirasini sezilarli darajada kengaytiribgina golmay, uni
xalgaro mulogotning tan olingan tili — lingua franca (ishchi til)ga
aylantirishga yordam berdi. Hozirgi kunda ingliz tili xalgaro biznes va
savdo, siyosat va diplomatiya, fan va axborot texnologiyalari, ommaviy
axborot vositalari, musiga, shou-biznes, sport va ta'lim tiliga aylandi.
Bugungi kunda ingliz tili yetakchi bo‘lmagan sohani topish qiyin.
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Zamonaviy dunyoda taniqli ingliz tilshunosi D. Kristall o‘zining
English as a Global Language nomli kitobida milliy media muhitida ingliz
tilining global ahamiyati xususida ta’kidlab o‘tadi (2). Darhagiqat, ingliz
OAV orqali targatiladigan mediamatnlarning umumiy soni boshqa tillardagi
matnlar sonidan anchagina ko‘p. Shuni alohida ta'kidlash lozimki, bugungi
kunda deyarli barcha mamlakatlarning milliy OAVda ingliz tilidagi
reportaj, ko‘rsatuv, radioeshittirish va hokazolarni uchratish mumkin.

Xulosa shundan iboratki, mediamakon va uning vositalari kengayib
borar ekan, ular mulogot shakllarini osonlashtiribgina golmay, ijtimoiy
yaginlashuvni keltirib chigaradi. Buning ortidan, har ganday til sohibi
boshqa bir xorjj tilini o‘rganishga ehtiyoj sezadi va o‘rganish ongli ravishda
bo‘lmasa-da, ong osti miya faoliyatida o‘zga tilning lisoniy birliklari kirib
boraveradi. Ogqibatda, o‘z ona tili interferensiyaga uchrab, nisbatan
rivojlanishda davom etadi. Bu holat katta jamiyatlarning har bir Kichik
a’zosi misolida sodir bo‘ladigan bo‘lsa, demak, til rivojini kuzatib borishga
ehtiyoj yuzaga keladi. Aynan shu vazifani korpus lingvistikasi lisoniy
korpuslarni yaratish orgali amalga oshira oladi. Korpuslar yaratish va ular
ustida ishlash orgali asosli xulosalar chiqgarish nazariyasi korpus
lingvistikasi ekan, ulardan til rivoji tadqiqida foydalanish o‘rinlidir.
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